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               Zapytanie ofertowe Nr 2/P-I/PIPRiL/FPM/2019 
dotyczące usługi polegającej na przeprowadzeniu działań promocyjno-informacyjnych w ramach kampanii „Polskie mleko gwarancją jakości i smaku”; realizowanej ze środków finansowych Funduszu Promocji Mleka.
1. Zamawiający – Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego, ul. Widok 20, 00-023 Warszawa, NIP: 526 27 87 073 Regon: 015 799 490 KRS: 0000 213974
Postępowanie dotyczące wyboru wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjnymi procedurami wyboru wykonawców w trybie przetargu na podstawie: 

- art. 701-705 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. kodeks cywilny (Dz.U. z 2017 r. poz. 459 z późn. zm.), 

- § 8 rozporządzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegółowych warunków i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktów rolno-spożywczych (Dz. U. poz. 1351) oraz 

- Zasad Obsługi Funduszy Promocji Produktów Rolno-Spożywczych, stanowiących Załącznik do Zarządzenia Dyrektora Generalnego Krajowego Ośrodka Wsparcia Rolnictwa z dnia 01.09.2017 r. (pkt 3.2.4).
2. Opis przedmiotu zapytania
Przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego jest usługa polegająca na przeprowadzeniu działań promocyjno-informacyjnych promujących produkty mleczne. 
Szczegóły zamówienia:

1. Produkcja i ekspozycja bilbordów w 16 miastach
2. Umieszczenie 10 plakatów w tramwajach/autobusach
- ostateczny termin wykonania zamówienia: 30.06.2022 r.
Cena usługi obejmuje wszystkie koszty realizacji zamówienia brutto.
2a. Należy zapewnić, że 
1) Wykonawca dokona wszelkich uzgodnień i wszelkich formalności dotyczących formy realizacji oraz szczegółów technicznych usługi
2) Materiały promocyjno-informacyjne będą oznakowane czytelną i wyraźną informacją: „Polskie mleko gwarancją jakości i smaku” projekt dofinansowany z Funduszu Promocji Mleka; 
3. Warunki udziału w postępowaniu 
O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się podmioty, które posiadają odpowiednie doświadczenie w realizacji co najmniej jednej kampanii promocji polskich produktów spożywczych w ciągu ostatnich 3 lat oraz nie są powiązane osobowo lub kapitałowo z Zamawiającym. 

4. Opis sposobu przygotowania oferty 
Ofertę należy przygotować na załączonym formularzu ofertowym. W ofercie należy wymienić wszystkie parametry niezbędne do realizacji zamówienia, wymienione w zapytaniu ofertowym oraz dołączyć wykaz zrealizowanych kampanii.
Każdy podmiot może złożyć jedną ofertę. 

Termin związania ofertą: 10 dni od terminu składania ofert. 

5. Miejsce oraz termin składania oferty 
Ofertę (wraz z załącznikami) należy złożyć w terminie do dnia 17.06.2022 r. do godz. 12.00. Ofertę należy złożyć w formie elektronicznej przesyłając na adres mailowy: izba@produktyregionalne.pl; i.byszewska@onet.pl z dopiskiem: zaproszenie do składania ofert Nr 2/P-I/PIPRiL/FPM/2019. Termin uznaje się za zachowany, jeżeli przed jego upływem oferta dotrze do Zamawiającego
6. Wskazanie osób uprawnionych do porozumiewania się i informacja o sposobie porozumiewania się z oferentami 
Osobami uprawnionymi przez Organizatora przetargu do kontaktu z Oferentami są: Izabella Byszewska tel. 505 175 578, mail: izba@produktyregionalne.pl; i.byszewska@onet.pl; Grażyna Kurpińska tel. 504 081 704. Mail: izba@produktyregionalne.pl, grazynak@rubikon.pl
7. Ocena ofert: 
1. Przy wyborze oferty Zamawiający będzie się kierował następującymi kryteriami: 

Cena całkowita usługi – 80 punktów;
Waga -80% 

Doświadczenie wykonawcy w realizacji kampanii promocji polskich produktów spożywczych w ciągu ostatnich 3 lat – maksymalnie 20 punktów.
Oferta, która przedstawi najwyższą ilość punktów w oparciu o ustalone kryteria, zostanie uznana za najkorzystniejszą, pozostałe oferty zostaną sklasyfikowane zgodnie z malejącą ilością uzyskanych punktów. Do realizacji zamówienia zostanie wybrany Oferent, który uzyska najwyższą ilość punktów. Ocena ofert w zakresie przedstawionych wyżej kryteriów zostanie dokonana wg następujących zasad: 
· Liczba punktów, którą można uzyskać w ramach kryterium cena całkowita usługi zostanie obliczona w następujący sposób:

wartość najtańszej oferty)/(wartość oferty ocenianej) x 100 x 0,80
· Liczba punktów, którą można uzyskać w ramach kryterium doświadczenie wykonawcy zostanie obliczona w następujący sposób:
            Jedna zrealizowana kampania w ciągu ostatnich 3 lat – 5 punktów
            Dwie zrealizowane kampanie w ciągu ostatnich 3 lat – 10 punktów

            Trzy i więcej zrealizowanych kampanii w ciągu ostatnich 3 lat – 20 punktów

2. Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta, która uzyskała największą sumaryczną ilość punktów.

3. W przypadku jednakowej ilości punktów, uzyskanej przez dwóch lub więcej Oferentów, z Oferentami tymi zostaną przeprowadzone negocjacje.

Oferowana cena powinna zawierać wszystkie koszty związane z realizacją usługi. 

Organizator odrzuci ofertę, jeżeli: 

- jej treść nie odpowiada treści niniejszego postępowania; 

- jej złożenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji; 

O wynikach postępowania Oferenci zostaną powiadomieni w drodze mailowej. 

8. Pozostałe postanowienia:
Podmiotem uprawnionym przez Zamawiającego do kontaktu z Oferentami jest Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego. 

Sposób porozumiewania się Stron: droga elektroniczna. 

9. Wadium 
Nie jest przewidziane wadium

Załączniki:

Załącznik nr 1: Formularz oferty

Załącznik nr 2: Oświadczenie Wykonawcy
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