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.  ZAMAWIAJACY
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00-023 Warszawa
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ll.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
1. Przedmiotem zamdwienia jest:
— przygotowanie kampanii promocyjnej;

— przygotowanie projektow rozwigzan kreatywnych dla dziatan zaplanowanych w

przygotowanej kampanii;
— realizacja zadania ,Mniam — polskg wieprzowine znam”.

2. Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do niniejszego
Zapytania Ofertowego — Szczegdétowy Opis Przedmiotu Zaméwienia wraz z

harmonog ramem czasowym.

3. Szacowana wartos¢ catkowitego budzetu kampanii wynosi 356 500,00 zt brutto

(stownie: trzysta piecdziesigt szes¢ tysiecy piecéset ztotych 00/100) w tym
koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan, wynagrodzenie podmiotu

realizujgcego kampanie.

4. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze byc¢

wiekszy niz budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.



. PODSTAWA PRAWNA
Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

= ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —
spozywczych (tj.: Dz. U. z 2021 r., poz. 735, ze zm.),

= ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj.: Dz. U. z 2018 r. poz. 1025,
ze zm.), w szczegolnosci art. 701 — 705,

= rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.,
w sprawie szczegodtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promociji produktow rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244,
ze zm.), zwanym dalej ,rozporzgdzeniem”,

= Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat. do
Zarzgdzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Termin realizacji zamowienia - zadania: od dnia podpisania umowy do 31 marca 2024r.

V. TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

1. Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu

obejmujgcego:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogéw formalno — prawnych i ocene ztozonych ofert,
d) wybor najkorzystniejszej oferty.

2. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku
polskim.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza skfadania ofert czesciowych.

4. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowg
zostanie m.in. uznana oferta, w ktérej Wykonawca przedstawi wiecej niz jedng
kreacje dla planowanego do zrealizowania przedsiewziecia, dziatania w ramach
przedmiotu zaméwienia.

5. Zamawiajgcy dopuszcza by kilka podmiotéw wspodlnie ubiegato sie o udzielenie
zamoOwienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia
Lidera w celu reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy w
przypadku wyboru takiego Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

6. Koszty udzialu w postepowaniu, a w szczegolnosci koszty sporzgdzenia oferty,
pokrywa Wykonawca.

VI. ZASADY ZMIAN ZAPYTANIA OFERTOWEGO. UDZIELANIE WYJASNIEN.

1. Zamawiajgcy jest uprawniony do zmian Zapytania ofertowego przed uptywem
terminu sktadania ofert.

2. W przypadku zmiany tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze wskazac
nowy termin sktadania ofert, dluzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do
wprowadzenia zmian w ofertach, o ile przedtuzenie tego terminu jest konieczne
z uwagi na istotng zmiane Zapytania ofertowego.



VII.

3. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu
terminu skfadania ofert zostanie przesytana do wszystkich Wykonawcow do ktorych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowej PIPRIL:
www.produktyregionalne.pl

4. Wykonawca moze zwroci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajgcego na pismie
o wyjasnienie tresci Zapytania Ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 3 dni przed
terminem otwarcia ofert.

Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail:
izba@produktyregionalne.pl

5. Zamawiajgcy udzieli wyjasnien Wykonawcy niezwtocznie. Zamawiajgcy zastrzega
sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

6. Tres¢C zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Wykonawcy wraz z
odpowiedziami bedzie: przesytana do wszystkich Wykonawcéw, do ktérych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowej
Zamawiajgcego www.produktyregionalne.pl

7. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcdw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW
1. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktérzy spetniajg nastepujace
warunki udziatu w postepowaniu:
1) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsigbiorcow (t.j. Dz.U. z 2019 r., poz. 1292, ze zm.),
2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym,
zapewniajgcymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamowienia niniejszego
Zapytania,
3) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidtowe
I terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamowienia,
4) nie znajdujg sie w stanie upadiosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym ztoZzenie wniosku
0 ogtoszenie upadiosci;
5) ktorych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych
w Rozdziale VIII.
6) wniosg wadium w wysokosci i zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.

Na potwierdzenie spetniania w/w wymogoéw okreslonych w pkt 1- 4 Wykonawcy sktadaja

Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 2 do niniejszego

Zapytania ofertoweqo.

2. Wymogi formalne - jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet
dokumentow sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe
konsorcjum oraz petnomocnictwo dla Lidera, upowazniajgce Lidera do sktadania
oferty w przedmiotowym postepowaniu.
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3.

4.

Zamawiajgcy weryfikuje czy Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu
na podstawie przedtozonych z ofertg dokumentéw, metodg spetnia/nie spenia.
Zamawiajgcy i Wykonawca nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczgcych ztozonej
oferty oraz dokonywac jakichkolwiek zmiany w jej tresci, ktére miatyby wplyw na
wynik postepowania.

VIIl. ODRZUCENIE OFERTY
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkdéw udziatu w postepowaniu,

3) jej wybor skutkowatby tym, Ze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna,
o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzgdzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w niniejszym Zapytaniu
ofertowym.

IX. WADIUM

1.

Przystepujac do niniejszego postepowania kazdy Wykonawca zobowigzany jest
wnie$¢ wadium w wysokosci: 5 000,00 zt (stownie: piec tysiecy ztotych 00/100).
Wykonawca zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uptywem terminu sktadania
ofert, tj.: do dnia 28 lutego 2023 r. do godz. 12:00.

Wykonawca moze wnies¢ wadium w pienigdzu, poreczeniach bankowych lub
poreczeniach spotdzielczej kasy oszczednosciowo — kredytowej, z tym
ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym, gwarancjach bankowych,
gwarancjach ubezpieczeniowych, poreczeniach udzielanych przez podmioty, o
ktérych mowa w art. 6 b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu
Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (t.j. Dz. U. z 2014, poz. 1804 ze zm.).
Wadium wnoszone w pienigdzu wpfaca sie przelewem na rachunek bankowy:
PKO BP 06 1020 1013 0000 0002 0109 4242: ,Wadium Zapytanie ofertowe —
»Mniam — polska wieprzowine znam!”.

Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajgcy przechowuje na rachunku bankowym.
W przypadku wadium wnoszonego w pienigdzu, jako termin wniesienia wadium
przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku Zamawiajgcego. Potwierdzong
za zgodnosc¢ kserokopie dowodu zaptaty wadium nalezy dotgczy¢ do oferty.
Wadium wniesione w pienigdzu, zostanie zwrécone na rachunek bankowy wskazany
przez Wykonawce.

Wadium musi by¢ zabezpieczone na okres 3 miesiecy, liczgc od daty sktadania ofert
— termin zwigzania oferta.

Zamawiajgcy zwroci niezwtocznie wadium wszystkim wykonawcom po wyborze
najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postepowania.

Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy
zwroci wadium niezwtocznie po zawarciu umowy.

10. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat

oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.



11.Zamawiajgcy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktérego
oferta zostata wybrana:
a) odmowit podpisania umowy w sprawie przedmiotu zamowienia na warunkach
okreslonych w ofercie, lub
b) zawarcie umowy z sprawie realizacji przedmiotu zamowienia stato sie niemozliwe
Z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy.

X.  PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowacC catos¢ przedmiotu zamowienia i by¢
sporzgdzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu
zamowienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

2. Na oferte sktadajg sie w szczegolnosci:

1) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzor okresla Zatgcznik
Nr 2 do niniejszego Zapytania  Ofertowego oraz  podanie
deklaracji/zobowigzania w zakresie:

a) koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta kampanii
promocyjnej,
b) projekt 3 postow promujgcych wieprzowine na Facebook;

2) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamdwienia
przygotowany przez Wykonawce w oparciu o Zatgcznik Nr 1 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

3) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika
Nr 3 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

4) dowdd wniesienia wadium.

3. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub
oferty zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje
odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym
muszg spetniaé¢ nastepujgce wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzgdzona w formie pisemnej; pierwsza strona oferty
powinna by¢ sporzgdzona na papierze firmowym Wykonawcy lub by¢ opatrzona
pieczatkg firmowg Wykonawce. Oferta, Formularz ofertowy zgodny z zat. nr 2
oraz Oswiadczenie Wykonawcy zgodne z wzorem stanowigcym zat. nr 3 do
niniejszego Zapytania ofertowego, muszg by¢ podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Wykonawcy (oryginat podpisu), wymienione we
witasciwym rejestrze lub ewidencji badz umocowane przez te osoby
do reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego petnomocnictwa.
Ponadto kazda strona oferty musi by¢ parafowana przez Wykonawce.
Wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca nanioést zmiany powinny byc¢
podpisane przez osobe uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu
Wykonawcy.

2) w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje Petnomocnik do oferty musi byé
zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodno$¢é



XI.

z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okre$lajgce jego
zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy;

3) pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatéw lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce lub
Petnomocnika lub poswiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca nanidst zmiany powinny by¢ podpisane
przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy;

5) dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce lub
z ttumaczeniem sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego;

6) dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz
by¢ potgczone w sposob trwaty;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy
dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tresci: nazwa firmy, adres, NIP lub
czytelny podpis w przypadku braku pieczeci imiennej.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca pozostaje zwigzany ziozong ofertg przez 3 miesigce. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

XII.
1.

MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

Oferte nalezy ztozy¢ w formie elektronicznej jako zeskanowane i podpisane
dokumenty w pliku / plikach pdf. Oferte w formie elektronicznej nalezy przesta¢ na
maila — izba@produktyregionalne.pl z tytutem: ,ZAPYTANIE OFERTOWE -
Mniam - polska wieprzowine znam” w_nieprzekraczalnym terminie do dnia
28 lutego 2023 r. do godziny 12.00. Liczy sie data i godzina wptyniecia oferty na
serwer Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu.

Wykonawca moze wycofac ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.
Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie
podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentaciji.

Po wycofaniu oferty Wykonawca moze ztozy¢ nowg oferte przed uptywem terminu
sktadania ofert.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 28 lutego 2023 r. 0 godzinie 12:10 pod adresem:
Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego

ul. Widok 20 lok. 1

00-023 Warszawa.
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Xlll.  KRYTERIA OCENY OFERT
Przy ocenie ofert Zamawiajgcy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponize;j:

Kryterium waga %
K1 Cena (brutto) 40 %
K2 Kreacja — koncepcja kampanii, projekt graficzny
35 %

logotypu, projekt hasta kampanii promocyjnej

Ks Kreacja - projekt graficzny 3 postow na profil o5 o
0
spotecznosciowy Facebook

1. Oceny bedg zaokrgglane do dwéch miejsc po przecinku.

2. Ogodlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru:
W =K1+ K2+ Ks

3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgczng
liczbe punktéw w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami:

1) Kryterium K1 - Cena (brutto) — waga 40%
Cena brutto przedmiotu zamoéwienia — maksymalna ilos¢ punktéw wynosi -

40 punktéw.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej (brutto w PLN)
Ki= x 100 x waga 0,40 = max. 40 pkt
cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN)

Wartosc¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

2) Kryterium Kz - koncepcja kampanii, projekt graficzny logotypu, projekt hasta
kampanii promocyjnej — waga 35%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zawarte w ofercie: koncepcje kampanii,
projekt graficzny logotypu, projekt hasta kampanii promocyjnej.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac¢ oferta w ramach tego kryterium
to 35 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: Koncepcja kampanii - przewodnie, strategiczne zatozenia kampanii.
Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta, w ramach tego podkryterium
to 20 punktéw.

Podstawg kampanii powinna sta¢ sie precyzyjnie sformutowana i przemys$lana
koncepcja, ktéra musi w sposob spojny obejmowac i byé realizowana, przez




przedsiewziecia w ramach Kampanii — zadania/projektu ktérego realizacja jest

przedmiotem niniejszego Zapytania ofertowego.

Przy ocenie tego podkryterium bedzie miato znaczenie m.in. spojnos¢ zaproponowane;j

koncepciji z przedsiewzieciami zawartymi w opisie przedmiotu zamdéwienia — zatgcznik

nr 1 do Zapytania ofertowego, wysoka jakoS¢ zaproponowanych rozwigzan,
nowatorstwo otwierajgce mozliwosci dla oryginalnej, zapamietywanej kreacji:

- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 14 - 20 pkt,

- rozwigzania w Srednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia tj. w sposéb niepetny
zbiezne z zatozeniami i innymi dziataniami zwartymi w  Opisie przedmiotu
zamoOwienia, koncepcja przewodnia kampanii wymagajgca dopracowania:
7 - 13 pkt.

- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 0-6 pkt.

b) Podkryterium: Projekt graficzny logotypu

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego podkryterium
to 5 punktéw.
Projekt graficzny logotypu powinien stanowi¢ graficzne nawigzanie do koncepciji
Kampanii. Przy ocenie tego podkryterium bedzie miato znaczenie adekwatnosc,
zaproponowanego projektu graficznego logotypu z zatozeniami merytorycznymi
opisu przedmiotu zamdwienia oraz z zatozeniami strategii: oryginalnosc,
zapamietywalnos¢, estetyka graficzna powinna ufatwia¢ kodowanie obrazu
w Swiadomosci odbiorcow:

- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, rozwigzania kreatywne;
intrygujgce/wyrdzniajgce sie; oryginalne, o wysokiej estetyce graficznej utatwiajgce
kodowanie obrazu w swiadomosci odbiorcéw: 4-5 pkt;

- rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 2-3 pkt;

- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg zatozenia: 0-1 pkt.

c) Podkryterium: Projekt hasto/sloganu kampanii promocyijnej.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego podkryterium
to 10 punktéw.

Hasto/slogan kampanii promocyjnej powinno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne
ujecia koncepcji Kampanii:

Przy ocenie tego podkryterium bedzie miata znaczenie spéjnos¢ i

adekwatno$¢, zaproponowanego hasta/sloganu z zatozeniami merytorycznymi opisu

przedmiotu zamowienia oraz z zatozeniami strategii; zapamietywalnos¢ — warstwa
rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa hastfa/sloganu powinna utatwia¢ kodowanie
komunikatu w swiadomosci odbiorcow:

- rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, tj. w sposéb kompleksowy
zbiezne z koncepcjg kampanii, rozwigzania kreatywne; intrygujgce/wyrdzniajgce sie;
niesztampowe; warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa sloganu utatwia
kodowanie komunikatu w swiadomosci odbiorcow: 6-10 pkt;

- rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 3-5 pkt;

- rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg zatozenia: 0 -2 pkt.

Liczba punktéw w tym kryterium Kz zostanie obliczona jako suma punktéw przyznanych

danej ofercie w ramach w/w 3 (trzech) podkryteridw.




Ky = llo$¢ punktow uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x 0,35 = max 35 pkt

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

3) Kryterium Ks— projekt graficzny 3 postéw na profil spotecznosciowy Facebook

- waga 25%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty projekty graficzne

3 postow na profil spotecznosciowy Facebook.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to

25 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: koncepcja komunikacji postow Facebook.

Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie spojnos¢ zaproponowanego

koncepcji reklamy ze ogolng koncepcjg Kampanii.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta, w ramach tego podkryterium to

15 punktow:

— rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb kompleksowy
zbiezne koncepcjg Kampanii: 10-15 pkt,

— rozwigzania w Srednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposob niepetny zbiezne z
koncepcjg Kampanii, posty wymagajgce dopracowania: 4-9 pkt,

— rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium:
0-3 pkt.

b) Podkryterium: wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w projektach

graficznych postéw na zauwazalnos$¢ i zapamietywalnosé przekazu;

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac¢ oferta, w ramach tego podkryterium to

10 punktow:

— rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane techniki i
formy zastosowane w przedstawionych projektach postéow sg kreatywne, zauwazalne
i utatwiajg zapamietywalnos¢ przekazu: 7 -10 pkt,

— rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce, kryterium, tj. zaproponowane techniki i
formy zastosowane w przedstawionych projektach sg kreatywne, lecz nie wyrézniajg
sie znaczgco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywalny:
3 - 6 pkt,

— rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium:
0 - 2 pkt.

Liczba punktéw w tym kryterium Kz zostanie obliczona jako suma punktow przyznanych
danej ofercie w ramach w/w 2 (dwdéch) podkryteriow.

Ks = llos§¢ punktdow uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x 0,25 = max 25 pkt

Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert

WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej wytgcznie w oparciu o zasady
i kryteria okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogélng liczbe
punktéw. Jezeli dwie lub wiecej ofert przedstawiajg taki sam bilans ceny



i innych kryteriow okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym za
najkorzystniejszg oferte sposrédd takich ofert uznaje sie oferte z najnizszg cena.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy przesle do wszystkich
Wykonawcow, do ktorych zostato skierowane Zapytanie Ofertowe, zamieSci
w siedzibie Zamawiajgcego oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego.

4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne
i nieodwotalne.

XIV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

1. Zamawiajgcy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikow
postepowania o jego rozstrzygnieciu, zawrze z Wykonawcg, ktérego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza, umowe ktorej istotne postanowienia zawarte sg
w Zatgczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. W przypadku gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej
procedury wyboru uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze wybrac
Wykonawce, ktérego oferta byta kolejng najkorzystniejszg sposrod pozostatych,
niepodlegajgcych odrzuceniu ofert, bez przeprowadzania ponownego postepowania
w sprawie wyboru wykonawcy.

XVI. INNE POSTANOWIENIA
1. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru
zadnej z ofert. Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem
Zmawiajgcego w przypadku skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych
w zdaniu poprzednim.
2. Przewiduje sie mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu
zamoéwienia. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwigekszenia
zakresu swiadczenia.
3. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zmniejszenie zakresu
Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych
do przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidtowego wykonania danego zadania
wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stato sie zbedne w
powyzszym przypadku Wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajgcego zadne
dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie zakresu
przedmiotu zamdwienia.
4. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zwiekszenie zakresu
Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania danego zadania jest
niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a
koniecznos¢ ich wykonania powstata na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych
do przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym wykonanie:
1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztow dla
Zamawiajgcego lub
2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych
prac nie jest mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.
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5. Zmiany umowy z Wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujacym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie
majgcym wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zaméwienia, w przypadku wystgpienia sity
wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

3) inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia
umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktore mogg mie¢ wptyw na zakres
i terminowosc realizacji przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-
finansowego zadania/Projektu.

XVII. ZALACZNIKI

1. Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia wraz z harmonogramem czasowym.

2 Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).

3. Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

4 Wz46r umowy.
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Zatqcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamdwienia wraz z harmonogramem

czasowym

Tytut zadania (projektu - Kampanii)
»Mniam — polska wieprzowine znam!”
1.1 Produkty, ktérych dotyczy zadanie
Polskie produkty wieprzowe
1.2 Miejsca realizacji zadania
RZECZPOSPOLITA POLSKA

1.3 Terminy realizacji zadania — projektu:

Zadanie bedzie obejmowac teren catego kraju w przypadku kampanii promocyjnej
prowadzonej w mediach spotecznosciowych oraz teren 3 wojewddztw w przypadku
kampanii promocyjnej w pociggach regionalnych. Teren catego kraju obejmowac bedzie
tez kampania w postaci emisji spotéw reklamowych. Caty projekt realizowany bedzie w
terminie od dnia podpisania umowy do 31 marca 2024r. Realizacji zadania jest
podzielona na etapy.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu

1.4 Beneficjenci dziatania:

Grupa docelowa projektu to polscy konsumenci. Charakterystyka grupy docelowej
przedstawia sie nastepujgco:

. Osoby w wieku od 20 do 50 lat

. Zainteresowane tematyka kulinarng

. Aktywne fizycznie

. Mieszkancy $rednich i duzych miast

. Rodziny z dzie¢mi

. Zainteresowane zdrowym trybem zycia i zbilansowang dieta.

Powodem wyboru powyzszej grupy docelowe;j jest fakt, ze osoby

0 wymienionych powyzej cechach sg najbardziej zainteresowani poszukiwaniem
informacji i produktéw zdrowych, bezpiecznych o wysokiej jakosci. Nalezy réwniez
podkresli¢, ze przekaz projektu i jego dziatan bedzie skierowany przede wszystkim do
kobiet, ktore w przewazajgcej wiekszosci dokonujg decyzji zakupowych. Kolejnym
powodem jest to, ze opisana powyzej grupa docelowa najczesciej korzysta z internetu i
mediéw spotecznosciowych, w tym rowniez w celu poszukiwania informacji i produktéw,
ktére mozna wykorzystaé w zdrowej i zbilansowanej diecie. Grupa docelowa projektu
nie uwzglednia mieszkancow terendw wiejskich, na ktérych nadal zywe i istotne sg
tradycyjne formy, a spozycie wieprzowiny stoi na wyzszym poziomie i odgrywa
wazniejszg role w sposobie odzywania.
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Niezaleznie od cech wybranej grupy docelowej projektu jej potrzeby sg tozsame. Sg
nimi zwiekszenie wiedzy, liczby informacji, a takze umiejetnosci wykorzystania
wieprzowiny jako wartosciowego skfadnika zdrowej i zbilansowanej diety. Ponadto
przedstawiciele grupy docelowej oczekujg, jasnych, prostych informacji odnosnie tego
w jaki sposdb wybrac i rozpozna¢ mieso wieprzowe lub jego przetwory o wysoKkiej,
potwierdzonej certyfikatami, jakosci. Pandemia COVID19 znacznie wptyneta na
zwiekszenie zainteresowania gotowaniem w domach. Efektem tego jest nadal
utrzymujgce sie wysokie zainteresowanie poszukiwaniem nowych, zaskakujgcych
sposobow przygotowania wartosciowych

i zdrowych positkow. W trend ten powinno wpisa¢ sie rowniez mieso wieprzowe,
szczegolnie wobec nadal nisko otrzymujgcego sie poziomu zamowieh z sektora
HoReCa. Dodatkowo konsumenci bedacy przedstawicielami grupy docelowej, powinni
réwniez otrzymac informacje w jaki sposéb rozpoznaé

i wykorzysta¢c w domowym menu przetwory z miesa wieprzowego o wysokiej jakosci,
wigczajgc w to te posiadajgce certyfikaty lub systemy jakoSci.

1.5 Opis dziatan:

1.Produkcjai postprodukcja spotu reklamowego

Dziatanie dotyczy produkc;ji i postprodukcji 30 sekundowego spotu reklamowego. Spot
bedg nawigzywa¢ do mozliwosci atrakcyjnego wykorzystania miesa wieprzowego lub
jego przetworow w codziennych sytuacjach: rodzinnym obiedzie, spotkaniu
z przyjaciotmi, wspolnego oglgdania duzych wydarzen sportowych, czy treningu.
Gtéwng cechg spotu bedzie potgczenie wartosciowych informacji z atrakcyjng formag
przekazu, czesto zabawng i nieoczywistg, tak aby tatwo zapadaty one w pamiec.
Realizacja spotu nie jest przypadkowa. Obecnie, gtdwnie wizerunkowe problemy jakie
dotykajg mieso wieprzowe, muszg zostac¢ ztagodzone, a konsumenci powinni kojarzyc¢
ze

Z przyjemnymi i wartymi zapamietania sytuacjami.

Termin realizacji dziatania: maj 2023

2.Produkcja sesji zdjeciowej

W zwigzku z tym, ze gtdbwna os$ projektu bedzie skupiaé sie wokét najbardziej efektywnej
kosztowo kampanii w mediach spotecznosciowych, konieczne jest przygotowanie
wysokiej jako$ci, atrakcyjnych materiatbw promocyjnych w postaci zdje¢ i
przygotowanych w oparciu o nie infografik i plikow GIF. Powodem, dla ktérego realizacja
sesji zdjeciowej jest niezbedna, jest réwniez to, ze oryginalnie wyprodukowane
materiaty cieszg sie zdecydowanie wiekszym zainteresowaniem i zaufaniem odbiorcéw,
niz te kupione w bankach zdje¢, co w efekcie przetozy sie na wiekszg rozpoznawalnosé
profili projektu w mediach spotecznosciowych.

Termin realizacji dziatania: 04.2023

3.Kampania reklamowa w pociggach regionalnych

Rezultaty dziatania:
e Przeprowadzenie kampanii reklamowej w 3 wojewddztwach
e t3gczny czas trwania kampanii reklamowej 1 miesigc
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e Dotarcie do 1 min odbiorcow
Termin realizacji dziatania: czerwiec/lipiec 2023

4 Wspoétpraca z influencerami

Zmiana wizerunku miesa wieprzowego lub jego przetworow wymaga, oprocz
autorytetow naukowych, wsparcia przez przyktady i sprawdzong wiedze, przekazywang
przez powszechnie znane osoby (aktoréw, piosenkarzy, itd.). Dzieki temu promowany
w ramach projektu przekaz bedzie mogt jeszcze bardziej efektywnie przebié sie do duzej
liczby odbiorcow, ktorzy bardzo czesto nasladujg decyzje zakupowe lub wybory
kulinarne swoich ulubiencow. W zwigzku z tym, dziatanie zaktada nawigzanie
wspotpracy z dwiema znanymi osobami i przygotowanie przez nie serii aktywnosci
Instagramie, w postaci postow oraz Instastory. Oprécz przekazywania wiedzy i porad
dotyczacych wykorzystania lub wiasciwosci miesa wieprzowego, wspétpraca z
influencerami bedzie wspiera¢ réwnolegle prowadzong kampanie informacyjng w
mediach spotecznosciowych i w duzym stopniu pozwoli na jeszcze bardziej efektywne
wypromowanie profili projektu na Facebooku i Instagramie.

Zatozeniem dziatania jest wyboér najbardziej znanych oséb w Polsce, ktorych profile
Sledzi minimum 300 tysiecy odbiorcow, bedgcych przedstawicielami wybranej grupy
docelowej projektu. Wspotpraca bedzie realizowana w dwéch terminach.

Termin realizacji dziatania: 06.2023 oraz 11.2023

5.Kampania reklamowa w mediach spotecznosciowych

Dziatanie polega na stworzeniu dwdéch profili projektu na Facebooku oraz Instagramie,
na ktérych zamieszczane bedg materiaty wideo, oraz materiaty graficzne przygotowane
w ramach pozostatych dziatah podejmowanych w ramach projektu. Profile oraz
materialy na nich zamieszczane bedg promowane wykorzystaniem narzedzi
elektronicznych umozliwiajgcych dotarcie do wybranej grupy docelowej projektu. W
ramach dziatania przygotowane zostang teksty postow oraz tresci niezbedne do
wyprodukowania infografik. Jednocze$nie dziatanie bedzie gtdbwnym kanatem
komunikacji z uzytkownikami. Oprocz zamieszczania i promocji postéw rownie wazne
bedzie odpowiadanie na ich pytania lub watpliwosci, tak aby przekazywa¢ sprawdzone
i prawdzie informacje o polskiej wieprzowinie.

Terminy realizacji dziatania: kwiecieh 2023-marzec 2024

6.Produkcja i postprodukcja 5 filméw poradnikowych z przepisami

W zwigzku z tym, ze projekt zaktada zaréwno dziatania dotyczgce poprawy wizerunku
wieprzowiny jak i wykorzystania jej w nowoczesnej zbilansowanej diecie, niezbednym
jest zaprezentowanie grupie odbiorcéw projektu pomystow i sposobdédw na
wykorzystanie poszczegolnych czesci miesa wieprzowego, jak rowniez jego wybranych
przetworéw. Bedzie to mozliwe dzieki produkcji i postprodukcji 5, krotkich filmoéw z
przepisami oraz sposobem wykonania, ktére bedg nastepnie promowane w mediach
spotecznosciowych utworzonych na potrzebe realizacji projektu.

Termin realizacji dziatania: kwiecien 2023
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7.0bstuga PR

Dziatanie jest Scisle zwigzane z jednym z celéw szczegdtowych projektu, a wiec
zapobieganiem czarnemu PR dotyczgcym wieprzowiny i jej przetworéw. W ramach
dziatania przygotowywane bedg informacje prasowe oraz przygotowywane wywiady
radiowe/tv/internetowe. Celem dziatania bedzie propagowanie informacji dotyczgcych
sytuacji branzy, obalanie mitow zwigzanych z niezdrowym wplywem miesa
wieprzowego, a takze w miare potrzeb reagowanie na ewentualne sytuacje kryzysowe.
Termin realizacji dziatania: kwiecien 2023 — marzec 2024

8.0rganizacja sniadania prasowego

Dziatanie wynika wprost z celow gtownych i celu szczegotowego projektu. Dziennikarze
i blogerzy kulinarni sg jednym z wazniejszych nosnikow informacji, ktore trafiajg do
konsumentow i ksztattujg ich opinie o miesie wieprzowym i jego zaletach. W zwigzku z
tym, ze w mediach tradycyjnych i internetowych bardzo czesto dochodzi do
zamieszczania nie do konca sprawdzonych i czesto sprzecznych informacji. W zwigzku
z tym Kkoniecznie jest zorganizowanie bezposredniego spotkania w dziennikarzami,
podczas ktorego bedg oni mogli nie tylko uzyskaé informacje na temat zalet
zdrowotnych miesa wieprzowego, ale rowniez sprébowac¢ dan z wieprzowing w roli
gtdbwnej, ktore odczarujg mit o wysokiej zawartosci tluszczu w diecie z udziatem
wieprzowiny. Spotkanie przyjme forme luznej rozmowy, w ktorej udziat wezmg
przedstawiciele wnioskodawcy, dietetyk oraz szef kuchni. Podczas spotkania
dziennikarze otrzymajg rowniez komplet materiatow prasowych.

Termin realizacji dziatania: 06.2023

9.Przygotowanie i druk okolicznosciowego wydawnictwa promujacego polska
wieprzowine

Dziatanie ma na celu dodatkowe wzmocnienie pozostatych dziatan realizowanych w
ramach projektu. Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego wykorzysta
przygotowane w ramach dziatania wydawnictwo do dystrybucji podczas 16 finatow
konkursu ,Nasze kulinarne dziedzictwo — smaki regionéw”.

Termin realizacji dziatania: maj 2023

Wszystkie materiaty wytworzone w projekcie musza posiadaé informacje o
sfinansowaniu z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego jak rowniez powinny
byé opatrzone logo Zamawiajaceqgo.

1.6 Uzasadnienie realizacji zadania

Wedtug danych Instytutu Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnos$ciowej
pochodzgcych z potowy 2022 roku, spozycie wieprzowiny moze obnizy¢ sie o koto 2kg
na osobe. Gtéwnym powodem jest czynnik inflacyjny, ktory od czasu badania znacznie
przyspieszyt. Konsumenci poszukujg najtanszych mies. Jednoczesnie mozemy
zaobserwowaC zmniejszenie sie réznicy w cenie pomiedzy miesem drobiowym i
wieprzowing. Z kolei badania EY Future Consumer Index dostarczajg cennych danych
dotyczacych mozliwych zachowan konsumentéw w Polsce, wynikajgcych z pandemii
COVID19 i inflacji. Badanie stwierdza, ze troska o stan finanséw osobistych jest prawie
tak samo istotna jak troska o zdrowie wiasne i najblizszych (odpowiednio 64% i 60%
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odpowiedzi respondentéw). Dodatkowo badanie pokazuje, ze zapoczatkowany w
okresie pandemii COVID19 trend dotyczgcy wyboru zdrowych, naturalnych i
produkowanych lokalnie produktéw nadal jest obecny w procesie podejmowania decyzji
zakupowych. Oczywiscie inflacja sprawita, ze blisko 67% respondentow kieruje sie w
znacznej mierze ceng. 30% zas wybierze zdrowszg i naturalng zywnosc¢ bez wzgledu
na cene.

W zwigzku z powyzszym, mimo trudnej sytuacji producenci i hodowcy wieprzowiny,
powinni starac sie wykorzystac trendy zwigzane ze zdrowym zywieniem i zbilansowang
dietg i przetozy¢ na ten jezyk niewatpliwe zalety miesa wieprzowego. Dodatkowo nalezy
skorzystac z ciggle dos¢ duzej grupy konsumentow, dla ktérych cena produktu nie jest
wazniejsza niz jego jakosc¢ i bezpieczenstwo.

Branza posiada wystarczajgco wiele argumentow, aby wptyng¢ na decyzje zakupowe
Polakéw. Poczynajgc do rozwigzan z zakresu ochrony srodowiska, obnizenia
zawartosci ttuszczu w migsie wieprzowym i przekazania wiedzy na temat umiejetnego
wigczenia wieprzowiny do zbilansowanej diety.

Niezaleznie od danych dotyczgcych spozycia oraz presji inflacyjnej mieso wieprzowe
jest przedmiotem ,czarnego PR” deprecjonujgcego jego wartosci odzywcze i
dietetyczne. Rdéwnoczesnie prowadzone sg coraz bardziej intensywne dziatania
polskich i miedzynarodowych ruchéw weganskich zmierzajgcych do zakazu reklamy
miesa, lub znacznego ograniczenia jego produkcji. Stwarza to zagrozenie dla catej
branzy, ale rowniez negatywnie wptywa na jej wizerunek, co znajduje podatny grunt w
relacjach mediow tradycyjnych i internetowych.

O ile branza ani dziatania promocyjne prowadzone samodzielnie przez hodowcow i
producentéw lub z wykorzystaniem $rodkow Funduszu Promocji, nie sg wstanie
wptyngé na efekt presji inflacyjnej, to Zdecydowanie mogg reagowacC na kryzysy
wizerunkowe i fale negatywnych, czesto nie majgcych pokrycia w faktach, informaciji
odnosnie wieprzowiny. Atrakcyjnos¢ tych komunikatéw i tatwos¢ z jakg przedostajg sie
do opinii publicznej, wynika z tego, ze konsumenci nie posiadajg wystarczajgcego
dostepu do sprawdzonej i potwierdzonej przez lekarzy i naukowcow najnowszych badan
odnosnie roli wieprzowiny w zbilansowanej diecie. Kolejnym problemem jest to, ze
wieprzowina nadal jest postrzegana, jako ttuste i niezdrowe mieso. Tym czasem
najnowsze badania oraz opinie lekarzy i dietetykow, wskazujg, ze moze stac sie ono
wartosciowym elementem zdrowej i zbilansowanej diety. Jednoczesnie konsumentom
brakuje przekonania, jak i umiejetnosci wykorzystania poszczegdlnych elementéw
miesa wieprzowego. Nadal pokutuje przekonanie, ze mieso wieprzowe to smazony
kotlet schabowy i karkéwka z grilla. Konsumenci powinni wiec otrzymac informacje
dotyczgce wykorzystania poszczegolnych elementow miesa wieprzowego, a takze tego
w jaki sposob rozpozna¢ i jak wybiera¢ wysokiej jakosci przetwory z miesa
wieprzowego. Jednoczes$nie sposob przekazu musi byé bardzo atrakcyjny
i dostosowany do potrzeb nowoczesnego konsumenta, tak aby przekazujgc wiedze,
zwracat na siebie uwage i sprawiat, aby mieso wieprzowe staty sie modnym i
pozgdanym sktadnikiem codziennych positkow.

Realizacja projektu jest wiec konieczna. Konsumenci muszg mie¢ mozliwos¢ uzyskania
prawdziwych, potwierdzonych przez autorytety z dziedziny medycyny i dietetyki
informacje.
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Dodatkowo projekt bedzie promowat wiedze dotyczgcg ochrony $rodowiska i
rzeczywistego wptywu branzy na proces zmian klimatycznych. Dziatanie takie jest
konieczne, gdyz informacje przekazywane przez media, w zdecydowanej wiekszosci
przypadkow, dotyczg catej branzy miesnej i w ten sposob wptywajg na opinie jakie
wyrabiajg sobie o niej konsumenci. Tym czasem hodowla i produkcja wieprzowiny
odpowiadajg za niecate 9% ogdlnej emisji gazéw cieplarnianych, a wprowadzane przez
polskich hodowcow i producentdéw rozwigzania i nowoczesny charakter produkcji, bedg
W przysziosci przyczyniaC sie do zmniejszenia wptywu branzy na Srodowisko.
Konsumenci powinni mie¢ mozliwos¢ dowiedzenia sie o tych faktach i rozwigzaniach.
Ten sam problem dotyczy dobrostanu zwierzat, ktorego prawdziwy obraz jest przez
opinie publiczng pomijany lub niedostrzegany.

Projekt nawigzuje do dwoch celow Strategii Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego:
1. Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajgce na wzrost spozycia i sprzedazy
polskiej wieprzowiny, poprzez zwiekszenie swiadomosci i wiedzy wsréd konsumentow
na temat jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego, systemdéw jakosci zywnosci,
dobrostanu zwierzat, zrownowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

2. Promocja zdrowego odzywiania opartego na zbilansowanej diecie, zawierajgcej
produkty miesne wysokiej jakosci

z certyfikatami jakosci.

Cele szczegodtowe projektu to:

. Zwiekszenie wiedzy wsrod konsumentdéw na temat zalet miesa wieprzowego

. Zwigkszenie wiedzy wsrdéd konsumentéw na temat zréwnowazonej produkcji i
ochrony $rodowiska

. Poprawa wizerunku wieprzowiny jako skfadnika zbilansowanej i zdrowej diety

. Zwigkszenie wiedzy konsumentdéw odnosnie umiejetnosci rozpoznania wysokiej

jakosci miesa wieprzowego
+ Zwiekszenie umiejetnosci i wiedzy konsumentéw w zakresie nowoczesnego,
zgodnego z definicjg zbilansowanej diety, wykorzystania miesa wieprzowego

1.7 Planowane rezultaty zadania

1. Produkcjai postprodukcja spotu reklamowego
Rezultaty dziatania:

e Produkcja i postprodukcja 30 sekundowego spotu
2. Produkcja sesji zdjeciowej
Rezultaty dziatania:

e Produkcja i postprodukcija sesiji zdjeciowej obejmujacej 25 zdjec
e Przygotowanie na podstawie zdje¢ 20 infografik i grafik w formacie
GIF
3. Kampania reklamowa w pociggach regionalnych
Rezultaty dziatania:

e Przeprowadzenie kampanii reklamowej w 3 wojewddztwach
e t3gczny czas trwania kampanii reklamowej 1 miesigc
e Dotarcie do 1 min odbiorcow
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4. Wspotpraca z influencerami
Rezultaty dziatania:

e Podjecie wspétpracy z dwoma influencerami
e Zamieszczenie przez influencerow po jednym zestawie swiadczen
reklamowych (1 post i jedno instastory): fgcznie 4 sztuki
e Dotarcie do minimum 250 000 odbiorcow
5. Kampania reklamowa w mediach spotecznosciowych
Rezultaty dziatania:

e Zamieszczenie 25 postow oraz 20 infografik

e Zamieszczenie 1 spotu reklamowego

e Zamieszczenie 5 filmow poradnikowych z przepisami

¢ Przygotowanie tekstow 25 postéw

e Promocja materiatbw zamieszczonych na profilach Facebook oraz
Instagram

e Dotarcie do 2 min odbiorcéw

6. Produkcja i postprodukcja 5 filmow poradnikowych z
przepisami

Rezultaty dziatania:

e Produkcja i postprodukcja 5 filméw z przepisami
e Zamieszczenie filmoéw na profilach projektu w mediach
spotecznosciowych.
7. Obstuga PR
Rezultaty dziatania:

e Przygotowanie i wysytka 10 informacji prasowych dotyczgcych
polskiej wieprzowiny
e Kontakt z mediami
e Organizacja 2 wywiadow telewizyjnych/radiowych lub internetowych
. Organizacja $niadania prasowego
Rezultaty dziatania:

¢ Organizacja $niadania prasowego dla 20 dziennikarzy
e Organizacja cateringu dla uczestnikéw wydarzenia
9. Przygotowanie i druk okolicznosciowego wydawnictwa promujacego
polska wieprzowine
Rezultaty dziatania:

e Opracowanie i druk 3000 egzemplarzy wydawnictwa promujgcego polskag
wieprzowine

1.8 Monitoring i ewaluacja:

Informacje dotyczace przebiegu realizacji zadania bedg gromadzone w oparciu
o raporty i statystyki reklam w mediach spotecznosciowych oraz stacji radiowych,
uwzgledniajgce dane statystyczne takie jak: stuchalno$¢, liczba wyswietlen reklam,
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liczba polubien postéw, liczba polubieh profilu, zasiegi reklam w mediach
spotecznosciowych. Dzieki temu uzyskane dane bedg mogty okresli¢ peten przebieg
realizacji zadania oraz jego efekty. Wszystkie raporty i statystyki bedg pochodzity z
zewnetrznych danych ilosciowych generowanych przez portal Facebook, stacje
radiowe, strony internetowe itp.

Ewaluacja dziatan podejmowanych w ramach projektu bedzie realizowana za pomocg
miesiecznych raportow oraz raportu koncowego. Raporty miesiecznie i raport koncowy
bedg uwzglednia¢ dane statystyczne, ktére pozwolg okresli¢ do ilu odbiorcéw dotarty
dziatania projektu. Na podstawie reakcji na posty oraz dziatania reklamowe —
komentarze postéw i spotu reklamowego dokonana zostanie analiza jako$ciowa zmian
postaw odbiorcow, zaréwno w ujeciu miesiecznym jak i koncowym. Do ewaluaciji
zostang wykorzystane raporty medialne, raporty i statystyki dziatan podejmowanych w
mediach spoteczno$ciowych oraz dostepne narzedzia analityczne pozwalajgce okreslic
wiek, pteé, zainteresowania oraz miejsce zamieszkania odbiorcow projektu. Raporty
bedg przygotowywane na podstawie zewnetrznych danych pochodzacych =z
monitoringu, a wiec statystyk emisji reklam radiowych generowanych przez stacje
radiowe, portale internetowe w tym Facebook, itd.

1.9 Szczegotowy budzet zadania w podziale na rodzaje promowanych produktéw.
Maksymalny budzet dla przedmiotu zamdwienia wynosi 356 500,00 zt brutto (stownie:
trzysta piecdziesiat szesé tysiecy pieéset ztotych 00/100) i obejmuje nastepujgce
pozycje kosztowe:

Szczegobtowa kalkulacja kosztow

Szczegotowy wykaz kosztow

ilogé _ cena lacznie
jednostkowa
Kampania reklamowa w stacjach radiowych o 100 spotow 300.00 30 000.00
ogolnopolskim zasiegu ' '
Kampania reklamowa w mediach
spotecznosciowych (przygotowanie kampanii, 12 miesiecy 6 500.00 78 000.00

obstuga kampanii, budzetowanie kampanii,
przygotowanie tekstow postéw i obstuga profili)
Organizacja sniadania prasowego dla 20
dziennikarzy/blogeréw kulinarnych (wynajem sali,
transport na miejsce realizacji, przygotowanie 1 sztuka 20 000,00 20 000,00
cateringu dla uczestnikdw, przygotowanie i druk
materiatéw prasowych — teczki prasowej)

Przygotowanie do druku okoliczno$ciowego

wydawnictwa promujgcego polska wieprzowine 1 sztuka 2 500,00 2 500,00
(sktad)

Opracowanie merytoryczne tresci wydawnictwa 1 sztuka 10 000.00 10 000.00
promujgcego polskg wieprzowine ' '
Druk wydawnictwa promujgcego polskg wieprzowine 3000 6,00 18 000,00

egzemplarzy

Produkcja i postprodukcja spotu reklamowego 1 sztuka 25 000,00 25 000,00
Obstuga PR 12 miesiecy 4 500,00 54 000,00

Wspoétpraca z 2 influencerami (1 post i 1 instastory

. . o 4 sztuki 11 000,00 44 000,00
instastory) fgcznie 4 aktywnosci
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Koszt zakupu produktow oraz wynajmu sprzetu i

powierzchni niezbednego do realizacji 5 filmikow 5 sztuk 4 000,00 20 000,00
poradnikowych

Koszt produkql i postprodukgciji 5 filmikow 5 s7tuk 7 000,00 35 000,00
poradnikowych

Produkcja i post produkcja sesji zdjeciowej (25

zdjec¢) oraz przygotowanie 20 infografik i/lub grafik 1 sztuka 20 000,00 20 000,00

GIF
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Zatqcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

NAZWA: et eaeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e et e e et a e e e nbhrarntntannnnnn e es
Y T=Te A1 o - PP PP
TR =1 T (oY ATV =1
o [ o oo - 1| SRR
NE NP et et e e e e e e e e et e e e e e e s e e rr e e e ee e e e s e e e e nrenereeas
N REG OIN e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ettt ettt e e b e b e e b rat e e e e e aaeaeaeeaaaaeaeaeaeaeaeaeet
Adres, na ktdry Zamawiajgcy powinien przesyfta¢ ewentualng korespondencje:

Dane dotyczace Zamawiajgcego:

Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu
»Mniam — polskq wieprzowine znam!” sktadamy niniejszg oferte oSwiadczajac, ze akceptujemy
w catosci wszystkie warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego przedmiotu zaméwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania

Ofertowego przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENA brutto ___ PIN

stawka podatku VAT: ......ccceoeveeveirececnnae %

2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej
oferty.
3. Oswiadczam/y, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajgcy w
zwigzku z realizacjg zamdwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczam/y, ze wykonam/y cato$¢ przedmiotu zamdéwienia w terminie okreslonym w
Zapytaniu Ofertowym.
5. Jednoczes$nie oSwiadczam/y, ze:
a) posiadam/y status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018
r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz.U. z 2019r., poz. 1292, ze zm.),
b) posiadam/y niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponuje/my potencjatem ludzkim i potencjatem
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technicznym,  zapewniajagcymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu
zamoéwienia niniejszego Zapytania,
c) znajduje/my sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidtowe
i terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamdwienia,
d) nie znajduje/my sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci.
6. Oswiadczam/y, ze niniejsza oferta jest wigzgca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty
uptywu terminu na sktadanie ofert.
7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamdwienia wykonam(-my) osobiscie/z udziatem
podwykonawcéw*.
Osoba do kontaktow z Zamawiajacym:
...................................................... tel. kontaktowy, faks: ........ccooeeeeieciiieei e,

Podpis 0séb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu Wykonawcy

*) niepotrzebne skresli¢
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Zatqcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie
o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajgc oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na , Przygotowanie i
realizacje zadania ,,Mniam — polskq wieprzowine znam!” o$wiadczam (-y), ze nie ma podstaw
do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie przestanek okreslonych w
Rozdziale VIl ,,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego .

....................... ,dn. . . r.

Podpis oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu Wykonawcy

23



Zatqcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego
UMOWANR ....... (wzér)

zdnia.......oceenenee
pomiedzy:
reprezentowanym 0] A=Y AU PO :
zwanym dalej Zamawiajgcym,
a
B wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego Przez ..........ceceeuenenn. W o pod numerem
KRS: .o CNIP: ;

reprezentowanym przez:...................... e :
zwana/ym dalej Wykonawca,

uwzglednlajac przepisy:

ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —
spozywczych (tj.: Dz. U. z 2021 r., poz. 735, ze zm.),

= ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj.: Dz. U. z 2018 r. poz. 1025,
ze zm.), w szczegolnosci art. 701 — 705,

= rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.,
w sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244, ze
zm.), zwanym dalej ,rozporzgdzeniem”,

= Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat.
do Zarzgdzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022
r.

Strony uzgodnity, co nastepuje:
§ 1. Przedmiot umowy

1. Zamawiajgcy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji
zadania/projektu ,,Mniam — polska wieprzowine znam!”, w zakresie okreslonym w
zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanego dalej ,Kampanig” lub ,Zadaniem”.

2. Wykonawca ma prawo postugiwa¢ sie podwykonawcami w celu nalezytego
wykonania Umowy. W zadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢
konsekwencji potencjalnych sporéw powstatych pomiedzy Wykonawcg a jego
potencjalnymi podwykonawcami, w szczegolnosci dotyczgcych zapfaty na ich rzecz
wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu
przez Wykonawce dziatan wchodzgcych w zakres wykonania Umowy przez
Wykonawce. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ zaréwno wobec
podwykonawcdw jak rowniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych
celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to rowniez odpowiedzialno$ci finansowej
i odszkodowawczej, ktora to odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest catkowicie
wytgczona w przypadku dziatan Wykonawcy, ktéry ponosi petng odpowiedzialnos¢
w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie stosuje sie
ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajgcej z art. 429 kodeksu cywilnego.

3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajgce
z realizacji niniejszej umowy wobec oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci
wynikajgce ze spraw zwigzanych z prawami autorskimi.
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§ 2. Czas trwania

Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.
Przewidywany termin realizacji kampanii: od dnia podpisania umowy do
31 marca 2024 r.
Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
umowy w przypadku gdy wymagane na jej wykonanie srodki nie sg dostepne w
budzecie przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do
rozliczenia ze Wykonawce w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego
rozwigzania Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktdérych mowa
w § 10 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez
Zamawiajgcego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub
ostatecznego rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.
Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koncowego kampanii przez
zamawiajgcego wobec KOWR i Funduszy promociji produktow rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

. Strony ustalajg, ze budzet przedmiotowej kampanii WYynosi
............................... PLN brutto, (stownie: ....................PLN),.
. Kwota o ktérej mowa w ust.1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego

wobec Wykonawcy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust.1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet jezeli
rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku
z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt wskazany w zatgczniku 1.
Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia kosztow.

§ 4. Realizacja dzialan

. Wykonawca ponosi wytagczng odpowiedzialnos¢ techniczng, finansowg

i odszkodowawczg za realizacje dziatan okreslonych w zatgczniku 1, w tym za ich
zgodnosé z obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspolnotowymi oraz zasadami
konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

. Zamawiajgcy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji

dziatan przewidzianych w harmonogramie.

. Wykonawca zobowigzuje sie do: wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéw

informacyjnych i promocyjnych (w tym przekazéw audiowizualnych, strojow)
zwigzanych z realizowanym zadaniem (kampanig), zgodnie z przepisami
obowigzujgcymi w trakcie realizacji Kampanii, w terminie od dnia zawarcia umowy.

. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwiocznie na adres e-mail:

............................. , 0 wszelkich zdarzeniach, moggcych zaszkodzi¢ nalezytemu
wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich
niezbednych szczegotdw.

. Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.

materiatébw drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, layoutow
strony internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji muszg zostaé
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania

do akceptacji Zamawiajgcemu wszelkich projektow materiatéw informacyjnych,
promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatbw drukowanych, audiowizualnych,
layoutéw reklamy prasowej, layoutéw strony internetowej, itp.) sporzgdzonych w
ramach kampanii, w terminie nie pdzniej niz 14 dni, przed ich realizacjg lub
produkcjg. W przypadku niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi
ryzyko, ze Zamawiajgcy nie dokona akceptacji przekazanych projektow materiatow
w terminie pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub produkcje.
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7. Akceptacja materiatéw, o ktéorych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych projektéw przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej
do planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format), uwzgledniajgc standardy
branzowe (np. wydruki probne, cromalin, matchprint, animacje, filmy, zrzuty
ekranowe itp.).

8. Zamawiajgcy ma prawo wnie$¢ uwagi do wskazanych w pkt 6 i 7 projektéw
materiatdw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zostaé
uwzglednione przez Wykonawce niezwtocznie, nie pdzniej niz w ciggu 5 dni
roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przesta¢é Zamawiajgcemu wskazane
w zdaniu poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego
niezwtocznie po ich wprowadzeniu.

9. Zamawiajgcy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacje
niezbedne do wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

10.W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie
bedzie ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajgce jednak jest
zobowigzany do niezwlocznego zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych
nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa.

11.Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych
z realizacjg kampanii zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz
standardami zawodowymi.

12.W przypadku udostepniania przez Zamawiajgcego Wykonawcy w ramach realizacji
niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do
przestrzegania w zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych
postanowien rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27.04.2016 r. w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz.Urz. UE L 119,
s. 1) — zwane dalej ,RODO” oraz stosownych przepisbw prawa polskiego
obowigzujgcego w przedmiotowym zakresie.

13.0sobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegolnosci
do akceptacji projektow materiatéw przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony ZamawiajgCego: .......ccceviieiiiiriininiannnn. (dalej: ,Szef Projektu”),
adrese-mail ...........coooiiiniinnnn. ,nrtelefonu ...l :

b) ze strony Wykonawcy: ........................ ,adrese-mail ..............ooii , nr
telefonu ........coovviiiiiiin. :

§ 5. Zasady ptatnosci

1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania
wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem nie pézniej niz 7 dni przed ich
wykonaniem.

2. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow zwigzanych z realizacjg
dziatah w ramach kampanii w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidtowo
wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba ze krotszy termin
ptatnosci wynika 2z przyjetych przez Wykonawce za uprzednia 2zgodag
Zamawiajgcego zobowigzan wobec osob trzecich.

3. W przypadku nie uznania przez KOWR kosztow kampanii z przyczyn lezgcych po
stronie Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego
wszystkich niezakwalifikowanych przez KOWR kosztéw w terminie 14 dni od
momentu pisemnego powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.
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§ 6. Rozliczanie umowy

1. Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do

2.

srodkow finansowych z funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych.
Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania dokumentow dowodowych
potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatow
dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutéw prasowych zawierajgcych
przedmiotowg reklame, filmoéw wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz
dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku obcym muszg by¢ przettumaczone
na jezyk polski. W przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci dziatan
objetych niniejszg umowg podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje sie
na zadanie Zamawiajgcego przedstawia¢ kopie faktur/rachunkéw przez
podwykonawce na Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan.

§ 7. Kontrole

1. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajgcy oraz KOWR

moga w kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole techniczne postepu prac i realizaciji
dziatan w ramach umowy.

§ 8. Prawa witasnosci intelektualnej

1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikow dziatan,

ktére mogg by¢ objete prawami wtasnosci intelektualnej, uzyskanych w
ramach wykonywania niniejszej umowy.

2. O ile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach

wynagrodzenia okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz

Zamawiajgcego bezwarunkowo i nieodwotalnie autorskie prawa majgtkowe, na czas

realizacji kompanii wraz z ograniczeniem terytorialnym wynikajgcym z

zaplanowanych dziatan w kampanii, do wszelkich materiatow, tgcznie =z

opracowaniami graficznymi, wizualnymi i audiowizualnymi, jak rowniez stronami

internetowymi, bedacych wynikiem realizacji dziatan przewidzianych w Umowie w

przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty cechy utworow stosownie do art.

1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j.: Dz.

U. z 2019 r., poz. 1231 z pdzn. zm.), zwanej dalej ,ustawg” i jako takie bedg

podlegaty ochronie wynikajgcej z przepisow ustawy (dalej ,Utwory”) na wszystkich

znanych polach eksploatacji w szczegdlnosci na nastepujgcych polach eksploatac;ji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lub innego urzgdzenia), wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy
utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego,
mechaniczng, optyczna, elektroniczng lub inng technikg analogowg lub cyfrowa,
w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym nosnikach
audio lub video, wizyjnych i fonicznych, no$nikach papierowych lub podobnych,
Swiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci,
nosnikach komputerowych i innych nosnikach zapisow i pamieci oraz
wykonywania kopii tych utrwalen, itp.;

b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy,
w tym wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworéw, w tym publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposob, aby kazdy mdogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym prasa, radio, telewizja,
Internecie oraz na platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzen,
wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisiji.
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3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do
Utworow z chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu po dokonaniu zaptaty przez
Zamawiajgcego na rzecz Wykonawcy. Wykonawca bedzie mogt wykorzystywac
przygotowane materiaty/produkty wytgcznie we wtasnych celach marketingowych,
bez dodatkowej zgody Zamawiajgcego.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utworow, Wykonawca
przenosi na rzecz Zamawiajgcego, wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na polach eksploatacji wskazanych w ust. 1 powyze;.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich do
Utworéw nie bedg wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego
nastepcow prawnych ani innych podmiotow, ktorym Zamawiajgcy przekaze Utwory.

6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworéw bezwarunkowo i
nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utwordow, w tym
oznaczania autorstwa Utwordw; jednoczesnie Wykonawca upowaznia
Zamawiajgcego i osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do
wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan
Utwordéw, w tym m.in. ttumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz
wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytulu osobistych praw
autorskich do Utworéw Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osob
autorskich praw osobistych do Utwordéw i z tego tytutu Zamawiajgcy jest
uprawniony w szczegolnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utworow,
przegladania materiatdbw roboczych, przekazywania materiatdw roboczych do
oceny 0s6b trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

C) wyraza zgode na witgczenie Utworéw w catosci lub w czesci do innego utworu
lub tez do potgczenia z innym utworem.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na
Zamawiajgcego prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na
wzér uzytkowy, prawa z rejestracji wzoru przemystowego lub prawa ochronnego na
znak towarowy, o ile Utwory lub ich czesci bedg podlega¢ ochronie wynikajacej ze
stosownych przepiséw ustawy — Prawo wtasnosci przemystowe;j.

8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy,
pola eksploatacji, Wykonawca zobowigzuje sie:

a) przenies¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i
czasowych autorskie prawa majgtkowe do Utworéw na nowym polu eksploatacii;

b) przenieSs¢ na Zamawiajgcego wylgczne prawo zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na nowym polu eksploatacji;

C) udzieli¢ zgdd i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i zobowigzac
sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utwordow, w tym oznaczania
autorstwa utworow;

d) przenies¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w § 8 ust. 7 Umowy za cene nie
wyzszg niz 200 netto ( stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo wynalezione
pole eksploataciji.

9. Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o ktérych mowa w niniejszym
paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie Kampanii, w
zakresie okreslonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia Zamawiajgcego do korzystania z
know-how zawartego w Utworach.

10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR miat prawo informowac lub
publikowaé¢ informacje dotyczgce w szczegolnosci dziatah przewidzianych w
Umowie, koncowej oceny tychze dziatan, jak rowniez podmiotow, ktore
uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawcg.
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§ 9. Poufnosé¢ i zakaz konkurencji

. Wykonawca zobowigzuje sie zachowac w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane
przez Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca uzyska dostep po
podpisaniu Umowy, w szczegodlnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i
technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez
wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako poufne czy nie zostaty oznaczone
zadnym roéwnoznacznym okresleniem i niezaleznie czy byty uzyskane przez
Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego,

Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych
tajemnice Zamawiajgcego w sposob inny niz zgodnie z postanowieniami
Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkdd, ktére Zamawiajgcy moze
ponies¢ w wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajgcego przez Wykonawce przy
czym odpowiedzialno$¢ Wykonawcy w zaden sposéb nie jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice Zamawiajgcego wytgcznie organom
administracji publicznej w zakresie wymaganym przez prawo.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzgce
réwniez po rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakonczenia wspotpracy Stron.

[ —

§ 10. Rozwigzanie umowy
Umowa moze zosta¢ rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez
Zamawiajgcego w nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wiasnej winy jednego z pozwolen lub
zezwolen niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych pomimo
otrzymania od Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni
roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem poleconym za
potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

§ 11. Spory pomiedzy Wykonawcg a osobami trzecimi
Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach
administracyjnych lub sgdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych
z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia
0 czynnosciach, ktore nalezy podjgc.

§ 12. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy
1. Strony ustalajg zabezpieczenie w postaci kaucji gwarancyjnej nalezytego wykonania
umowy w wysokosci 20 % wartosci brutto przedmiotu umowy.
2. Wykonawca wniesie kaucje gwarancyjng po wyptacie przez Zamawiajgcego
na rachunek bankowy Wykonawcy kwoty nie mniejszej niz 75% wartosci zaméwienia
(brutto) za wystawione przez Wykonawce w trakcie realizacji zadania faktury.
3. Kaucja gwarancyjna zostanie wptacona w formie przelewu gotéwkowego na konto
Zamawiajgcego nr PKO BP 06 1020 1013 0000 0002 0109 4242
4. Zabezpieczenie stuzy zaspokojeniu wszelkich roszczen Zamawiajgcego z tytutu
niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.
5. Catos¢ zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrdcona
Wykonawcy w ciggu 7 dni od dnia otrzymania dofinansowania przez Zamawiajgcego z
KOWR z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.
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6. Za brak zwrotu zabezpieczenia w wymaganym terminie Zamawiajgcy zostanie
obcigzony karg w wysokosci odsetek maksymalnych, liczonymi od dnia wymagalnosci
do dnia zaptaty.

§ 13. Postanowienia koncowe

1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem
niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Gdyby okazalo sie, ze niektdre ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby
wystgpita luka w niniejszej umowie, waznos¢ pozostatych ustalen nie jest przez to
naruszona. Zastgpione one zostang takimi waznymi, skutecznymi postanowieniami,
ktoére w zakresie skutkdbw gospodarczych i finansowych oraz intencji Stron bedag
maksymalnie zblizone do postanowien dotknietych niewaznoscia.

4. Spory moggce powsta¢ na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

5. Umowe sporzgdzono w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla
kazdej ze Stron.

6. Nastepujgce zatgczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1) Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan (zat. nr 1 do Zapytania
ofertowego - Szczegdétowy Opis Przedmiotu Zamowienia  wraz
z harmonogramem czasowym.

2) Oferta Wykonawcy.

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY

30



